








8. Das Kosmetikkonzept

Bei der Produktauswahl fur meine erste Kosmetik-Kollektion stand fur mich ein Aspekt klar im
Vordergrund: ein frisches, gesundes Aussehen. So ist das erste Sortiment fur mich fast schon
sprichwortlich ein Starter-Set fur Sie aber elbben auch fur meine Kosmetik-Kollektion fur HSE24.

Das Starter-Set umfasst dabei alles, was Sie bendtigen fur ein rundum gepflegtes Auleres, ganz
im Sinne der Wirkungsweise meiner Kosmetik. Mit dem stehen |hnen eine
Kombination aus Anti-Aging, Vitalisierung und frischer Pflege in einem zu VerfUgung.

Die Tages- und Nachtcreme versorgt Sie mit wichtigen Nahrstoffen und sind somit das Essentielle
in meinem persodnlichen Starterset. Angepasst an die Bedurfnisse meiner Kundinnen, biete ich
auch ein 24h-Serum an, welches fur einen Langzeit-Feuchtigkeits-Effekt sorgt.

Mit der Hals- und Dekollete-Creme und dem Augenfluid setzen Sie da an, wo die Jungendlich-
keit am meisten Sichtbar wird. Ergdnzt wird mein Starter-Set mit hochwirksamen, zusatzlichen
Pflege- und Reinigungsprodukten, die sie bei inrem Beauty-Programm unterstutzen werden. Kur,
Reinigungsmousse und Maske unterstltzen Sie dabei flr ein frisches Aussehen.
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9. Uber Astrid Prinzessin zu Stolberg

Astrid Prinzessin zu Stolberg (55) ist keine
Prinzessin aus dem Mdarchenbuch. Sie lebt
seit 1995 mit inrer Familie auf Mallorca,
wohnt dort abseits des Massentourismus in
einem Stadthaus in Binissalem. Die Idee, die
wunderbaren Aromen ausgewdhiter KrGuter
und Frichte der mediterranen Landschaft
mit der wohltuenden und heilenden Kraft
des Meeres zu kombinieren, entstand aus
den beiden Leidenschaften Astrid Prinzessin
zu Stolbergs: In den Bergen Mallorcas fuhrt
sie seit Jahren Gdaste durch Orangenhaine,
vorbei an Rosmarinstrduchern und durch
Garten bluhender Wildrosen. Als passio-
nierte, erfolgreiche und wettkampferprobte
Schwimmerin schtzt sie die Kraft und
belebende Frische des Wassers. Beide
Komponenten verbindet sie zu einer natr-
lichen, intensiven und wertvollen Pflege fur
die anspruchsvolle sowie aktive Frau.

Mit ihnrem naturlichen, unverstelliten Charme
geht sie direkt auf die Menschen zu und
wirkt sehr Uberzeugend. Eine hohe Medien-
Pr&senz und eine Fulle von PR-AktivitGten
unterstreichen inren Anspruch.
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10. Die Kosmetikkompetenz von Astrid Prinzessin zu Stolberg

Astrid Prinzessin zu Stolberg ist in Sachen
Kosmetik eine Uberzeugungstaterin. Sie hat
sich frih mit den Themen Gesundheit, Vita-
litat und Pflege beschdaftigt. Ihre Perspektive
ist und war dabei immer die Naturlichkeit;
das was die Natur far unser Wohlbefinden zu
bieten hat. Auf Ihren unzahligen Wanderun-
gen durch die mallorguinische Tramuntana
hat sie sich intensiv mit der mediterranen
Flora beschdaftigt. Seit fast 20 Jahren als
Schwimmerin auf einer Mittelmeerinsel kennt
sie die kleinen Geheimnisse des turkisblauen
Wassers und erlebt taglich dessen Wirkung
auf unseren Korper und unser Wohloefinden.

Was als anfangliche Begeisterung bbegann,
hat sich schnell zu einer Profession weiter
entwickelt. Astrid Prinzessin zu Stolberg
besuchte einige Kosmetikkurse und gibt
seif etlichen Jahren eine eigene Kosmetik-
serie heraus.

Mit der Produktserie miamare mdchte Sie
noch eingehener das Beste aus mediterra-
ner und maritimer Flora zusammenstellen.
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11. Astrid Prinzessin zu Stolberg in den Medien 1/2

-
L] e

L

»
ha”%ouluhllnd

Wandern fur ARD: ,Palma de Mallorca, da will ich
hin!” April 2013

.Deutsche Hausbesitzer auf Mallorca” eine Sendung Samstag ABEND, SWR, Marz 2010 Wanderung zu einem Geheimtipp auf Mallorca mit
Reportage auf n-tv im Sommer 2011 Moderatorin Monica lvancan, Sommer 2010
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12. Astrid Prinzessin zu Stolberg in den Medien 2/2
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13. Die Expertin im Kontext von HSE24
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14. Konfakt

AusschlieBliche Vermarktung Uber:

.Licenm’um

realizing ip opportunities

Licennium GmbH
Friesenplatz 1
D - 50672 KdIn

T +49 221276 118 23
F.+49 221276118 19

Ihr Ansprechpartner: Florian Wagner
florian.wagner@licennium.de

www.licennium.de
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